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Visual Marketing Dashboard

Onze marke�ngstrategie in 3 stappen  

Owner dashboard:........................

Ritme bijwerken: …..…..…..…

Laatst bijgewerkt: .. / .. / ..

Databronnen: …..…

1. Stap 1 -

Strategie

1.1. De belangrijkste organisatiedoelen

1.1.1. ..............................................................................

1.1.2. ..............................................................................

1.1.3. ..............................................................................

1.1.4. ..............................................................................

1.1.5. ..............................................................................

Uit het business- of

programma plan

1.2. De belangrijkste doelgroepen (top 5)

1.2.1. ..............................................................................

1.2.2. ..............................................................................

1.2.3. ..............................................................................

1.2.4. ..............................................................................

1.2.5. ..............................................................................

Bedenk welke doelgroepen

van belang zijn

1.3. SWOT analyse gedaan

1.3.1. Strenghts

S1 ..............................................................................

S2 ..............................................................................

S3 ..............................................................................

S4 ..............................................................................

1.3.2. Weaknessess

W1 ..............................................................................

W2 ..............................................................................

W3 ..............................................................................

W4 ..............................................................................

1.3.3. Opportunities

O1 ..............................................................................

O2 ..............................................................................

O3 ..............................................................................

O4 ..............................................................................

1.3.4. Threats

T1 ..............................................................................

T2 ..............................................................................

T3 ..............................................................................

T4 ..............................................................................

Uitvoering SWOT

1.4. Uitwerking doelgroepen in persona's (top 5)

1.4.1. ..............................................................................

1.4.2. ..............................................................................

1.4.3. ..............................................................................

1.4.4. ..............................................................................

1.4.5. ..............................................................................

Persona's, ijkpersonen, archetypes

1.5. Uitwerking naar user stories

1.5.1. Persona 1

User story 1

"Vanuit mijn rol als:" ............

"Wil ik:" ................................

"Zodat ik:" ...........................

"Omdat ik" ...........................

User story 2

"Vanuit mijn rol als:" ..........

"Wil ik:" ..............................

"Zodat ik:" .......................

"Omdat ik" .....................

1.5.2. Persona 2

User story 1

Etc.

1.5.3. Persona 3 Etc.

1.5.4. Persona 4 Etc.

1.5.5. Persona 5 Etc.

Van Persona naar User story

1.6. [BESLIS] Strategische keuzes (max 3)

1.6.1. ..............................................................................

1.6.2. ..............................................................................

1.6.3. ..............................................................................

1.6.4. Backlog (overige ideeën)

2. Stap 2 -

Tactiek

2.1. Succesfactoren

2.1.1. ..............................................................................

2.1.2. ..............................................................................

2.1.3. ..............................................................................

2.1.4. ..............................................................................

2.2. Content

2.2.1. De top-5 doelgroepen

uit stap 1

........................................................
Thema 1...............................

Thema 2...............................

........................................................

........................................................

........................................................

........................................................

2.3. Kanalen 2.3.1. De top-5 doelgroepen

1. ................................................................

2. ................................................................

3. ................................................................

4. ................................................................

5. ................................................................

2.4. Doelen en KPI's

2.4.1. Branding &

awareness

Doel 1

Merkbekend-

heid van xx%

...........................................

Definitie ......................

Databron ......................

Drempel ......................

Meetfrequentie (bijv.

wekelijks/ maandelijks/

kwartaal) ...........

Baseline (huidige

waarde) ................

Doel 2 .................................. ...........................................

2.4.2. Bereik

Doel 1 Groei website bezoek met xx%

Doel 2 Groei bezoekers events met xx%

Doel 3 ...........................................

2.4.3. Engagement

Doel 1 terugkerende bezoekers website

Doel 2 ...........................................

2.4.4. Activatie

Doel 1 aantal downloads brochure / white papers

Doel 2 ...........................................

2.4.5. Conversie

Doel 1 Aanschaf product

Doel 2 ...........................................

2.5. [BESLIS] Kanaalkeuzes +

KPI-set (max 5 KPI’s)

2.5.1. ..............................................................................

2.5.2. ..............................................................................

2.5.3. ..............................................................................

2.5.4. ..............................................................................

2.5.5. ..............................................................................

2.6. Terug naar stap 1 (evaluatie → bijsturen)

3. Stap 3 -

Planning

3.1. Marketing

roadmap

3.1.1. [BESLIS] Roadmap-

commitments (Q1:

max 3 initiatieven)

Januari

Doel-

groep 1

Thema 1

.................

Kanaal.......................

Target.......................

Thema 2

.................

Doel-

groep 2

Thema 1

.................

Kanaal.......................

Target.......................

Thema 2

.................

Etc.

Februari

Doelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal.................

Target.................

Thema 2

.................

Doelgroep 2

Thema 1

.................

Kanaal.................

Target.................

Etc.

Opstarten Q2

Maart

Doelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal.................

Target.................

Doelgroep 2

Thema 1

.................

Etc.

Evaluatie Q1

3.1.2. Q2

April

Doelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal..................................

Target..................................

Doelgroep 2

Thema 1

.................

Mei

Doelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal..................................

Target..................................

Doelgroep 2

Thema 1

.................

Opstarten Q3

Juni

Doelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal..................................

Target..................................

Doelgroep 2

Thema 1

.................

Evaluatie Q2

3.1.3. Q3

Juli

Doelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal..................................

Target..................................

Doelgroep 2

Thema 1

.................

Augustus

Doelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal..................................

Target..................................

Doelgroep 2

Thema 1

.................

Opstarten Q4 en volgend jaar

SeptemberDoelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal..................................

Target..................................

Doelgroep 2

Evaluatie Q3

3.1.4. Q4

Oktober

Doelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal..................................

Target..................................

Doelgroep 2

Thema 1

.................

November

Doelgroep 1

Thema 1

.................

Doelgroep 2

Thema 1

.................

Kanaal..................................

Target..................................

Opstarten Q1

DecemberDoelgroep 1

Thema 1

.................

Kanaal..................................

Target..................................

Doelgroep 2

Evaluatie Q4

3.2. [ACTIE] Top-acties (min 5)

3.2.1. [ACTIE] .......  

(owner/start/deadline/afh/status)

Owner:…..…..…..…..…..…………

Startdatum:…..…..…..…..…..…………

Deadline:…..…..…..…..…..…………

Afhankelijkheid:…..…..…..…..…..…………

Status: groen/oranje/rood…..…..…..…..…..…………

(optioneel) Link/bewijs:…..…..…..…..…..…………

3.2.2. [ACTIE] .......  

(owner/start/deadline/afh/status)

Owner:

Startdatum:

Deadline:

Afhankelijkheid:

Status: groen/oranje/rood

(optioneel) Link/bewijs:

3.2.3. Etc.

Let op: dit zijn de 5 belangrijkste

acties; de volledige lijst komt uit

de filter/export.

3.3. Hoe ziet onze

besluitenlijst eruit?

3.3.1. [BESLIS] (besluit nr. 1) :.....

(opties/criteria/besluit/datum/impact)

Opties:…..…..…..…..…..…………

Criteria:…..…..…..…..…..…………

Besluit:…..…..…..…..…..…………

Datum:…..…..…..…..…..…………

Impact / consequentie:…..…..…..…..…..…………

(optioneel) Volgende actie [ACTIE]:…..…………

3.3.2. [BESLIS] (besluit nr. 2) :.....

(opties/criteria/besluit/datum/impact)

3.3.3. Etc.

3.3.4. [BESLIS] (opties/criteria/besluit/datum/impact)

3.4. Terug naar stap 1 (evaluatie → bijsturen)
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